INEFOAUCEIE ... 11
ATGUIMENT. ...t 15
Capitolul 1
Comportamentul de vot - perspective teoretice....................................... 19
1.1. Delimitari CONCEPUALE ......eeiveiriiieiiieie e 19
1.2. Perspectiva SOCIOIOZICA ......veeiueieiiiiiieiiie e 22
1.3. Perspectiva de tip marketing electoral...........cc.ccoovviiiinininininn 27
1.4. Critica abordarilor de tip ,,marketing electoral®...............cccocoeerrnnnene 35
Capitolul 2
Metodologia cercetarii comportamentuluidevet ............................... 41
2.1. Istoricul cercetarilor privind comportamentul de vot............ccccceenee. 41
2.2. Specificul cercetarilor privind comportamentul de vot............c.......... 44
2.3. Importanta contextului electoral..............ccooveiiiiiiiiiiiiiii, 47
2.4. Influente teoretice Tn cercetarea comportamentului de vot................. 49
2.5. Schema de cercetare a comportamentului de Vot ............ccccceeveieennnne 52
2.6. Variabilele utilizate in analiza comportamentului de vot.................... 53
2.7. Limitele masurdrii comportamentului de vot...........ccceciiiiiiiiiinnn, 57
2.8. Metodologia CEICEATTL. . .ouvviuriiieereieie e 60
2.8.1. TIpuri de CETCOLATT ..ovvvvviirieiiiiiiieeie it 60
2.8.2. Cercetari electorale efectuate la nivel local.............cccoovrneennn. 61
2.8.3. Analiza secundard a datelor..........ccocoeeiiiiiiiicne e 63
Capitolul 3
Cadrulelectoral ..............................coooiiieee e, 67
3.1. Sistemul politic si electoral ...........cccevviiiiiiiiiiiiii e 67
3.2. Fundamentele sistemului electoral romanesc.............c.ccceevriiinnnn, 70
3.3. Consecintele legilor electorale ... 75
3.4. Efecte ale tranzifiel POIItICE ........covvvrivieriiiiieiie e 78
3.5. Actorii: partidele politice $1 alegatorii........cccovvriviiiieiiiiiiiiciiiieiees 80

3.6. Procedura: campaniile electorale............cccoovevveieiiieneiie e 83



8 Comportamentul de vot
Capitolul 4
CampUIBIBCIONAL. ... 89
4.1. De la cadrul electoral la ,,noul* spatiu public...........ccceviiiviiiiiininn. 89
4.2. Spatiul public mediat.............ccooviiiiiei e 93
4.3. Componentele campului electoral ............ccocoiiiiiiiii 96
4.4. Softul” electoral: opinia publiCa...........cceviiiiieniiiiieiiee e, 99
4.5. ,,Hardul* electoral: comunicarea politiCa ..........ccccvrrerriveerveniinnrnnnn 106
4.5.1. Elementele comunicarii politiCe........ccvvvvreriviiniiinesiiiesiinennnns 106
4.5.2. MASS-MEAIA ....cuviviiiiiiiieiieeee s 108
4.5.3. TElEVIZIUNEA ....ceoviiiiiie e 112
4.5.4. PUDIICITALEA ... ..coveeeeicicieee s 115
4.5.5. SONAAJEIE ..o 118
4.5.6. SPECaCOlUl .....c.ooiiiii 122
4.5.7. Interactiunea ntre actori $1 mijloace ...........ccevveriviieeniiennnnnns 123
4.6. Practici electorale moderne ..........cccovvveriiiiieiniseees s 125
4.6.1. Centrarea pe mass-media .........ccccceeveveereiie i 125
4.6.2. Tipuri de inovatii electorale ...........cccocvvviiiiiiiiciics 127
4.6.3. Rolul factorilor contextuali ............ccccevreneineneniiieeenens 130
4.6.4. Implicatii ale noilor practici electorale...........ccoccevvverieircrnene. 132
Capitolul 3
Evaluarea sociologica a interactiunii intre actori si mijloace ................ 135
5.1. Punctul nodal al evaludrii: imaginea ............ccccovevveieeninrnincnneeieenn 135
5.2. Determinarea efectelor COMUNICATTT .......eecvveriveiiiiiieiic e 137
5.3. Imaginea si comportamentul de VOt .............ccceviiiiiniiiic e, 141
5.3.1. Regula selectivitatii perceptive ........ccovvvvvrierisieiieenisicseene 141
5.3.2. Influenta factorilor €Xterni ........cccevvvveriiiieiiiie i 142
5.3.3. Influenta factorilor INLETNI ......ccvvvvevieeeiiiee e 146
5.4. Masurarea efectelor campaniilor electorale .............cccovviviniiieennn. 149
5.5. Modele ale influentei prin media.........ccccovviiieniiiniiiiice 154
5.5.1. Prezentarea generala a modelelor............cccccoovevviveieeincennne, 154
5.5.2. Modelul ,,two steps flow of communication®......................... 156
5.5.3. Modelul ,,spirala tACerii .........cccveriviriiiieiiie s 160
5.5.4. Modelul ,,utilizari §i reCOMPENSE™.........cccovverreriieerieerieeernenn 172
5.5.5. Modelul ,,Agenda Seting® ............ccooieriiiieieieee e 176
5.6. Credibilitatea mass-media si a comunicarii politice............cocvrvnnnns 193
5.7. Credibilitatea sondajelor de Opinie..........cccccevveveiiesivene e 196



Cuprins 9
5.7.1. Credibilitatea ca sursa de manipulare...........c.ccocvrveniiinennennn. 196
5.7.2. Perspectiva eXpertilor.......ccocviiiiiiiieniiiensiie e 203
5.8. Influentarea prin intermediul rezultatelor sondajelor prezentate
A8 MEAIA ... 207
Capitolul 6
Produsulinteractiunii:votul ... 215
6.1. Votul ca tranzactie SOCiala..........ccccevviureeeiiiiiee s 215
6.2. Votul intre rational $1 SIMDOIIC.........ceviiiiiiiiiii i, 219
6.3. Paradoxuri legate de VOL..........ccoooeiieie e 221
6.4. O posibilad taxonomie a electoratulti.........cceverrieiiieniieniin e, 227
6.5. Orientarea VOtUIUI.........ccccovviiiiiiiicc s 231
6.5.1. De la axa dreapta-stanga la valori ...........ccccceovviienicniinnnns 231
6.5.2. Perspectiva Macro-MiCr0..........ccccveieereiieeseeiesieseesie e 241
6.5.3. Influenta contextului POIItiC ......cccvvrveriiiiiiciiec e 244
6.5.4. Votarea in functie de probleme...........ccccovviiiiiiiiiiiiiien, 252
6.5.5. Impactul absenteisSmului............cccooeiiiiiiiiiii e 265
Capitolul 7
Functiile sondajelor de opiniepolitica ..................................cccccoc..... 275
7.1. Despre generarea datelor de SoNdaj..........ccocvvveeeieieienencneseneens 275
7.2. Utilizarea sondajelor de Opini€..........cccevviieieeve s 279
7.3. Functia de mediere (reglare).........cccocveveeriinicniiniecsc e 284
7.4. Functia de programare implicitd (prin publicare)..........cccccvvvvrirnnnnn 299
7.5. Functia de evaluare a situatiei electorale...........ccoccevviveiiiieininennnnen. 307
7.5.1. Pozitionare si estimare a capitalului electoral ......................... 307
7.5.2. Radiografierea campului politiC...........coovvviiiiiiiiiieis 315
7.5.3. Monitorizare si stabilire a bazinelor electorale ....................... 332
7.6. Functia de orientare a Campaniel...........cevveerreerreenreesnessneeseesnneenees 339
7.6.1. Modele ale alegatorului: indicele de stabilitate....................... 339
7.6.2. Utilizarea tipologiilor .........cooviiiiiiiiiiiiceeec s 345
7.6.3. Evaluarea impactului campaniei .........cccccoevvevieiveeciie e, 348
7.6.4. Estimarea efectelor campaniilor ,,negative...........ccoevvennnnns 352
CONCIUZIT .. 361

BIDHOGIafie......ccviie e 363



